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ABSTRACT

This study aims to analyze the implementation of cinematographic techniques in the
production of the “Earthday with BLP” campaign video as a visual communication
medium. The research used a descriptive qualitative method with data collection
techniques including observation, documentation, and literature study. The results
showed that the use of camera angles, lighting, movement camera, color grading,
and editing improved the visual quality of the video, allowing campaign messages
to be conveyed effectively to the audience. Cinematographic techniques also helped
build emotional atmosphere and enhance visual appeal. The proper application of
visual techniques made the video more communicative, attractive, and effective as
a digital visual communication medium.

Keywords: Audio Visual Media, Campaign Video, Cinematography, Editing, Visual
Communication.

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis implementasi teknik sinematografi
dalam produksi video kampanye “Earthday with BLP” sebagai media komunikasi
visual. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan teknik
pengumpulan data berupa observasi, dokumentasi, dan studi pustaka. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa penggunaan angle kamera, lighting, movement
camera, color grading, dan editing mampu meningkatkan kualitas visual video
sehingga pesan kampanye dapat tersampaikan secara efektif kepada audiens.
Teknik sinematografi juga membantu membangun suasana emosional dan
meningkatkan daya tarik visual dalam video. Penerapan teknik visual yang tepat
menjadikan video lebih komunikatif, menarik, dan mampu mendukung fungsi media
komunikasi visual digital.

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Media Audio Visual, Penyuntingan Sinematografi,
Video Kampanye.

Catatan : Nomor HP tidak akan dicantumkan, namun sebagai fast respon apabila
perbaikan dan keputusan penerimaan jurnal sudah ada.
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A.Pendahuluan
Perkembangan teknologi
digital menjadikan media audio
visual sebagai salah satu sarana
komunikasi yang paling efektif
dalam menyampaikan informasi
kepada masyarakat. Kehadiran
platform media sosial seperti

Instagram, TikTok, dan YouTube

membuat  penggunaan video
semakin meningkat karena
dianggap lebih menarik

dibandingkan media teks. Video
mampu menyampaikan pesan
melalui kombinasi gambar, suara,
warna, dan gerakan sehingga
informasi lebih mudah dipahami
oleh audiens. Produksi audio
visual membutuhkan
pengemasan visual yang baik
melalui

pengaturan  gambar,

pencahayaan, audio, dan
penyuntingan agar pesan yang
disampaikan mampu diterima
secara efektif oleh audiens
(Amalia, 2022).

Fenomena  meningkatnya
penggunaan video digital
membuat kualitas visual menjadi
faktor penting dalam menarik

perhatian penonton. Audiens saat

ini lebih tertarik pada video yang
memiliki tampilan visual menarik
dan tidak monoton. Kondisi
tersebut menyebabkan kreator
konten dan pelaku industri kreatif
harus mampu menghasilkan video
yang tidak hanya informatif, tetapi
juga memiliki nilai estetika visual
yang baik. Teknik pengambilan
gambar dan editing visual dalam
produksi video dapat
meningkatkan kualitas
penyampaian informasi serta
menciptakan pengalaman visual
yang lebih menarik bagi penonton
(Putralim & Yumico, 2024).
Teknik

memiliki peranan penting dalam

sinematografi

membangun suasana dan makna
dalam sebuah video. Teknik
tersebut

meliputi  pengaturan

angle kamera, framing,
pencahayaan, movement kamera,
hingga color grading yang
digunakan untuk menciptakan
kesan tertentu kepada audiens.
Penggunaan teknik sinematografi
yang tepat mampu memperkuat
emosi dan membantu penonton
memahami pesan yang ingin

disampaikan dalam video. Media
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audio visual dalam kampanye
sosial memiliki kemampuan untuk
membangun kedekatan

emosional dengan audiens

melalui penggabungan unsur
visual dan audio yang dirancang
secara kreatif (Andika, 2025)
Perkembangan media sosial
menyebabkan video kampanye
semakin sering digunakan
sebagai media komunikasi visual.
Video kampanye dianggap lebih
efektif karena mampu
menyampaikan pesan secara
persuasif dan emosional kepada
masyarakat. Penyampaian pesan
yang dikemas secara menarik
dapat memengaruhi cara
pandang audiens terhadap isu
tertentu. Perancangan visual yang
tepat dalam media audio visual
mampu meningkatkan efektivitas
komunikasi dan daya tarik
promosi terhadap target audiens
sehingga pesan yang
disampaikan menjadi lebih mudah
dipahami (Nanda et al., 2025).
Produksi video kampanye
memerlukan konsep komunikasi
visual yang matang agar pesan

dapat tersampaikan dengan jelas

kepada audiens. Penggunaan
pencahayaan, warna, komposisi
gambar, dan sudut pengambilan
gambar dapat membantu
memperkuat  identitas  visual
dalam sebuah video. Kualitas
visual yang baik juga mampu
meningkatkan perhatian penonton
terhadap isi pesan  yang
disampaikan. Penggunaan teknik
visual yang tepat dalam media
digital mampu meningkatkan
kualitas komunikasi visual dan
memperkuat ketertarikan audiens
terhadap isi pesan  yang
disampaikan (Ardiansyah, 2025).

Video “Earthday with BLP’
merupakan salah satu karya audio
visual yang memanfaatkan teknik
sinematografi sebagai media
komunikasi visual. Video tersebut
menggunakan berbagai teknik
pengambilan gambar seperti
close up, medium shot, dan long
shot untuk membangun suasana
visual yang lebih menarik.
Penggunaan pencahayaan dan
color grading juga memberikan
kesan dramatis sehingga tampilan
video terlihat lebih sinematik.

Teknik pengambilan gambar dan
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editing visual dalam produksi
video dapat meningkatkan
kualitas penyampaian informasi
serta menciptakan pengalaman
visual yang lebih menarik bagi
penonton (Putralim & Yumico,
2024).

Kondisi nyata yang
ditemukan dalam produksi video
digital saat ini menunjukkan
bahwa masih banyak video
kampanye yang belum
memanfaatkan teknik
sinematografi secara optimal.
Sebagian video hanya berfokus
pada isi pesan tanpa
memperhatikan kualitas visual
dan estetika gambar. Akibatnya,
audiens menjadi kurang tertarik
untuk menyaksikan video hingga
selesai. Produksi audio visual
memerlukan perencanaan visual
yang matang agar setiap unsur
gambar mampu  mendukung
penyampaian pesan secara efektif
kepada audiens (Amalia, 2022).

Fenomena  meningkatnya
persaingan konten digital
membuat kualitas visual menjadi
salah satu faktor utama dalam

menarik perhatian audiens. Video

dengan tampilan visual yang
menarik cenderung lebih mudah
mendapatkan  perhatian  dan
interaksi dari penonton
dibandingkan video yang memiliki
kualitas visual rendah. Media
audio visual dalam kampanye
sosial memiliki kemampuan untuk
membangun kedekatan

emosional dengan audiens

melalui penggabungan unsur
visual dan audio yang dirancang
secara kreatif (Andika, 2025)
Penelitian mengenai
implementasi teknik sinematografi
dalam produksi video kampanye
menjadi penting dilakukan karena
dapat memberikan pemahaman
mengenai  bagaimana  visual
digunakan untuk mendukung
penyampaian pesan kepada

audiens. Analisis terhadap

penggunaan  angle  kamera,
pencahayaan, movement camera,
dan editing  visual dapat
menunjukkan peran sinematografi
dalam membangun komunikasi
visual yang efektif. Perancangan
visual yang tepat dalam media
audio visual mampu

meningkatkan efektivitas
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komunikasi dan daya tarik
promosi terhadap target audiens
sehingga pesan yang
disampaikan menjadi lebih mudah
dipahami (Nanda et al., 2025).

Fokus penelitian ini
diarahkan pada implementasi
teknik sinematografi dalam
produksi video “Earthday with
BLP” sebagai media komunikasi
visual. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui penggunaan
teknik sinematografi dalam
membangun penyampaian pesan
kepada audiens melalui unsur
visual yang terdapat dalam video.
Hasil penelitian diharapkan dapat
memberikan manfaat bagi
mahasiswa, kreator konten, dan
pelaku industri kreatif dalam
memahami  pentingnya teknik
sinematografi pada produksi video
digital. Penggunaan teknik visual
yang tepat dalam media digital
mampu meningkatkan kualitas
komunikasi visual dan
memperkuat ketertarikan audiens
terhadap  isi pesan  yang
disampaikan

B. Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan
kualitatif
dengan pendekatan deskriptif.

metode penelitian
Metode ini digunakan untuk
menganalisis implementasi teknik
sinematografi dalam produksi
video “Earthday with BLP”
sebagai media komunikasi visual.
deskriptif  dipilih

karena penelitian berfokus pada

Pendekatan

pengamatan unsur visual yang
terdapat dalam video, seperti
angle kamera, pencahayaan,
komposisi gambar, movement
camera, color grading, dan editing
kualitatif

memahami  makna

visual. Penelitian
bertujuan
visual dan proses penyampaian
pesan dalam media audio visual
secara mendalam (Rose, 2022).
Objek  penelitian  dalam
penelitian ini  adalah video
‘Earthday with BLP” vyang
diproduksi sebagai video
kampanye audio visual. Fokus
penelitian diarahkan pada
penerapan teknik sinematografi
yang digunakan untuk
membangun suasana visual dan
mendukung penyampaian pesan

kepada audiens. Visual dalam
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media komunikasi memiliki peran
penting dalam  membangun
persepsi audiens terhadap pesan
yang disampaikan melalui
tampilan gambar dan komposisi
visual tertentu (Dhanesh &
Rahman, 2021).

Teknik pengumpulan data
dilakukan  melalui  observasi,
dokumentasi, dan studi pustaka.
Observasi  dilakukan  dengan
mengamati setiap adegan dalam
video untuk mengidentifikasi
penggunaan teknik sinematografi.
Dokumentasi dilakukan dengan
mencatat dan mengambil bagian
visual tertentu yang mendukung
analisis penelitian. Studi pustaka
dilakukan dengan mengumpulkan
referensi dari jurnal, buku, dan
penelitian terdahulu yang
berkaitan dengan sinematografi,
komunikasi visual, dan produksi
audio visual. Penggunaan
referensi visual dan penelitian
membantu

terdahulu peneliti

memahami  hubungan antara
tampilan visual dan efektivitas
penyampaian pesan dalam media

video (Alamaki et al., 2023).

Teknik analisis data
dilakukan dengan cara
mengidentifikasi dan
mendeskripsikan unsur-unsur
sinematografi yang terdapat
dalam video, kemudian
menghubungkannya dengan teori
komunikasi visual dan produksi
audio visual. Analisis dilakukan
terhadap penggunaan shot, angle
kamera, pencahayaan, warna,
dan proses editing  untuk
mengetahui bagaimana unsur
visual tersebut digunakan dalam
membangun pesan video. Proses
editing dan pengolahan visual
memiliki pengaruh penting dalam
meningkatkan kualitas
penyampaian pesan dalam
konten digital audio visual (Adha
et al., 2025).

Hasil analisis kemudian
disusun secara deskriptif untuk
menjelaskan implementasi teknik
sinematografi dalam video
‘Earthday with BLP” sebagai
media komunikasi visual.
Penelitian ini diharapkan dapat
memberikan pemahaman
mengenai pentingnya

penggunaan teknik sinematografi
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dalam produksi video kampanye
digital agar pesan yang
disampaikan lebih efektif,
menarik, dan mudah dipahami
oleh audiens (Brown, 2023).

C.Hasil
Pembahasan

Penelitian dan

1. Implementasi Angle Kamera
dalam Video “Earthday with
BLP”

Hasil penelitian
menunjukkan bahwa video
“Earthday with BLP”
menggunakan berbagai jenis
angle kamera untuk membangun
komunikasi visual kepada
audiens. Penggunaan angle
kamera membantu menciptakan
tampilan visual yang lebih menarik
dan tidak monoton sehingga
penonton lebih fokus terhadap isi
video. Visual dalam media
komunikasi memiliki peran
penting dalam  membangun
persepsi audiens terhadap pesan
yang disampaikan melalui
tampilan gambar dan komposisi
visual tertentu (Dhanesh &
Rahman, 2021)

Teknik close up digunakan

pada beberapa adegan untuk

memperlihatkan ekspresi tokoh
secara lebih detail. Penggunaan
teknik ini membantu penonton
memahami emosi yang ingin
disampaikan dalam video
sehingga suasana yang dibangun
terasa lebih mendalam. Visual
yang berfokus pada ekspresi
manusia mampu meningkatkan
keterlibatan emosional audiens
terhadap isi video (Alamaki et al.,
2023).

Penggunaan medium shot
membantu memperlihatkan
aktivitas tokoh dan lingkungan
sekitar secara seimbang. Teknik
ini membuat interaksi antar tokoh
terlihat lebih natural sehingga
suasana dalam video terasa
realistis dan nyaman ditonton.
Penyajian visual yang realistis
dalam media video mampu
meningkatkan efektivitas
komunikasi visual kepada audiens
(Swidersky, 2023).

Teknik long shot digunakan
untuk memperlihatkan kondisi
lingkungan secara lebih luas.
Penggunaan teknik ini membantu
konteks

audiens memahami

visual dalam video sekaligus
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memberikan nilai estetika pada
tampilan gambar. Penggunaan
visual lingkungan dalam media
video dapat meningkatkan daya
tarik visual dan memperkuat
penyampaian pesan kepada
audiens (Alamaki et al., 2023).
Variasi angle kamera
membuat tampilan visual video
terlihat  lebih

profesional. Perpindahan sudut

dinamis dan

pengambilan gambar membantu
menciptakan ritme visual yang
menarik sehingga audiens tidak
merasa bosan saat
Teknik
pengambilan gambar yang baik

mudah

menonton video.

dapat membantu memperkuat
kualitas visual dalam produksi
media audio visual modern
(Blackmore et al., 2024).
2. Implementasi Lighting dan
Color Grading dalam Produksi
Video

Hasil penelitian
menunjukkan bahwa lighting atau
pencahayaan memiliki peran
penting dalam  membangun
suasana visual video “Earthday
with BLP”. Penggunaan lighting

membantu menciptakan mood

tertentu sehingga tampilan visual
terlihat lebih emosional dan
menarik. Pengaturan
pencahayaan dalam produksi
video memiliki pengaruh besar
terhadap kualitas visual dan
suasana emosional yang
dibangun dalam sebuah karya
audio visual (Brown, 2023).

Penggunaan pencahayaan
dengan tone hangat memberikan
kesan dramatis dan nyaman saat
ditonton. Lighting juga membantu
memperjelas objek utama
sehingga perhatian audiens lebih
terfokus pada pesan visual yang
ingin disampaikan dalam video.
Penggunaan unsur visual yang
kuat dalam media komunikasi
dapat meningkatkan efektivitas
penyampaian pesan kepada
audiens (Dhanesh & Rahman,
2021).

Penerapan color grading
membuat tampilan video terlihat
lebih sinematik dan estetik. Tone
warna yang digunakan cenderung
soft dan natural sehingga
menciptakan suasana visual yang
nyaman bagi penonton.

Penggunaan unsur visual yang
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konsisten dalam video kampanye
mampu meningkatkan daya tarik
komunikasi visual kepada audiens
(Jamil et al., 2025).

Pengolahan warna dalam
video membantu memperkuat
identitas visual pada setiap
adegan. Color grading juga
membantu menciptakan
kesinambungan warna antar
adegan sehingga tampilan video
terlihat lebih profesional dan
menarik secara visual.
Penggunaan color grading yang
tepat mampu  meningkatkan
kualitas estetika visual dalam
produksi video kampanye digital
(Swidersky, 2023).

Penerapan lighting dan color
grading menunjukkan  bahwa
unsur visual memiliki pengaruh
besar terhadap kualitas
komunikasi visual dalam media
audio visual. Tampilan visual yang
menarik mampu meningkatkan
perhatian audiens terhadap isi
pesan dalam video kampanye.
Penggunaan teknik visual dalam
media audio visual dapat

membantu memperkuat daya tarik

pesan kepada audiens (Solntsev
& Solovyov, 2025).
Implementasi Movement
Camera dalam Membangun
Visual Dinamis

Hasil penelitian
menunjukkan bahwa movement
camera digunakan dalam video
“Earthday with BLP” untuk
menciptakan tampilan visual yang
lebih dinamis. Pergerakan kamera
membuat video terlihat lebih hidup
sehingga audiens merasa lebih
nyaman saat menonton video.
Penggunaan pergerakan kamera
yang tepat dapat meningkatkan
kualitas  penyampaian  visual
dalam media audio visual
(Blackmore et al., 2024).

Teknik panning digunakan
untuk mengikuti arah gerakan
objek secara perlahan.
Penggunaan teknik ini membantu
menciptakan perpindahan visual
yang lebih halus sehingga
suasana dalam adegan terasa
lebih natural. Penyajian visual
yang realistis dalam media video
mampu meningkatkan efektivitas
komunikasi visual kepada audiens

(Swidersky, 2023).
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Teknik

digunakan untuk

tracking shot
mengikuti
aktivitas tokoh dalam beberapa
adegan video. Penggunaan teknik
ini membuat penonton merasa
lebih dekat dengan objek visual
yang ditampilkan sehingga
suasana emosional dalam video
terasa lebih kuat. Penggunaan
teknik visual dalam media audio
visual dapat membantu
memperkuat daya tarik pesan
kepada audiens (Solntsev &
Solovyov, 2025).
Movement camera
membantu menciptakan ritme
visual yang lebih menarik dan
tidak monoton. Pergerakan
kamera membuat tampilan video
terasa lebih aktif sehingga
audiens tidak mudah kehilangan
fokus saat menonton video. Visual
dalam media komunikasi memiliki
peran penting dalam membangun
persepsi audiens terhadap pesan
yang disampaikan melalui
tampilan gambar dan komposisi
visual tertentu (Dhanesh &
Rahman, 2021).
Penggunaan movement

camera menunjukkan bahwa

teknik pergerakan kamera
memiliki peran penting dalam
meningkatkan  kualitas  visual
video kampanye digital. Tampilan
visual yang dinamis membuat
video terlihat lebih profesional dan
menarik  perhatian  audiens.
Teknik pengambilan gambar yang
baik dapat membantu
memperkuat kualitas visual dalam
produksi media audio visual
modern (Blackmore et al., 2024).
Implementasi Editing dalam
Tahap Pasca Produksi Video
Hasil penelitian
menunjukkan  bahwa  proses
editing memiliki peran penting
dalam membangun kualitas visual
video “Earthday with BLP”. Editing
digunakan untuk menyusun setiap
adegan agar memiliki
kesinambungan visual yang baik
sehingga alur video terlihat lebih
rapi dan mudah dipahami
audiens. Proses editing dalam
tahap pasca produksi menjadi
faktor penting dalam
meningkatkan kualitas visual dan
efektivitas penyampaian pesan
pada konten digital (Adha et al.,

2025).
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Penggunaan transisi
membantu perpindahan antar
adegan terlihat lebih halus dan
nyaman ditonton. Transisi yang
tepat membuat alur visual terasa
lebih menyatu sehingga audiens
dapat menikmati video tanpa
terganggu oleh  perpindahan
gambar yang terlalu kasar.
Penggunaan unsur visual yang
tersusun dengan baik mampu
meningkatkan kualitas komunikasi
visual kepada audiens (Dhanesh
& Rahman, 2021).

Sinkronisasi audio dan visual
membantu menciptakan
pengalaman menonton yang lebih
menarik.  Kesesuaian  antara
musik, suara, dan gambar
membuat suasana emosional
dalam video terasa lebih kuat dan
mendukung penyampaian pesan
visual kepada penonton.
Pengolahan audio visual yang
baik dapat meningkatkan
pengalaman  menonton  bagi
audiens serta memperkuat
penyampaian pesan dalam video
kampanye (Swidersky, 2023).

Tahap editing juga meliputi

pemotongan gambar dan

pengaturan ritme visual agar
video terlihat lebih  efektif.
Pemotongan gambar membantu
menghilangkan  bagian  yang
kurang diperlukan sehingga isi
video lebih fokus terhadap pesan
utama yang ingin disampaikan.
Pengelolaan visual dalam tahap
pasca produksi memiliki pengaruh
penting terhadap kualitas akhir
sebuah karya audio visual (Adha
et al., 2025).

Penerapan editing dalam
video menunjukkan bahwa tahap
pasca produksi memiliki peran
besar dalam menentukan kualitas
akhir video kampanye. Editing
yang baik membantu memperkuat
komunikasi visual dan
meningkatkan daya tarik audiens
terhadap isi video. Pengelolaan
kampanye visual dalam produksi
video memerlukan strategi visual
yang tepat agar pesan yang
disampaikan mampu menarik
perhatian target audiens (Solntsev
& Solovyov, 2025).

Peran Teknik Sinematografi
sebagai Media Komunikasi

Visual
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Hasil penelitian
menunjukkan bahwa
implementasi teknik sinematografi
dalam video “Earthday with BLP”
mampu mendukung fungsi video

sebagai media komunikasi visual.

Penggunaan angle  kamera,
lighting,  movement  camera,
editing, dan color grading

membantu membangun tampilan
visual yang lebih menarik dan
komunikatif. Pengelolaan
kampanye visual dalam produksi
video memerlukan strategi visual
yang tepat agar pesan yang
disampaikan mampu menarik
perhatian target audiens (Solntsev
& Solovyov, 2025).

Penerapan teknik
sinematografi membantu
membangun suasana emosional
sehingga penonton dapat
memahami makna visual yang
terdapat dalam video. Tampilan
visual yang estetik dan sinematik
membuat video terlihat lebih
profesional serta meningkatkan
perhatian audiens terhadap isi
pesan yang disampaikan. Visual
dalam media komunikasi memiliki

peran penting dalam membangun

persepsi audiens terhadap pesan
yang disampaikan melalui
tampilan gambar dan komposisi
visual tertentu (Dhanesh &
Rahman, 2021).

Video “Earthday with BLP”
menunjukkan bahwa komunikasi
visual tidak hanya bergantung
pada isi pesan, tetapi juga
dipengaruhi oleh  bagaimana
visual tersebut dikemas melalui
teknik sinematografi. Penggunaan
visual yang menarik mampu
meningkatkan persepsi audiens
terhadap kualitas video dan
memperkuat daya tarik
komunikasi visual. Penggunaan
unsur visual yang konsisten dalam
video kampanye mampu
meningkatkan daya tarik
komunikasi visual kepada audiens
(Jamil et al., 2025).

Kualitas visual dalam video
kampanye memiliki pengaruh
besar terhadap efektivitas
komunikasi digital di era modern.
Audiens saat ini lebih tertarik pada
video yang memiliki tampilan
visual menarik dibandingkan
video dengan kualitas visual
Teknik

rendah. pengambilan
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gambar yang baik dapat
membantu memperkuat kualitas
visual dalam produksi media
audio visual modern (Blackmore
et al., 2024).

Penerapan teknik
sinematografi dalam video
“Earthday with BLP” berhasil
menciptakan tampilan visual yang
lebih  estetik,
komunikatif. Penggunaan teknik

dinamis, dan

visual yang tepat membantu
memperkuat penyampaian pesan
dan meningkatkan keterlibatan
emosional audiens terhadap isi
video. Teknik sinematografi tidak
hanya berfungsi sebagai unsur
estetika, tetapi juga menjadi
bagian penting dalam
membangun komunikasi visual
yang efektif pada media audio
visual modern
D. Kesimpulan

Hasil penelitian
menunjukkan bahwa
implementasi teknik sinematografi
dalam video “Earthday with BLP”
mampu meningkatkan kualitas
visual dan efektivitas komunikasi
visual dalam penyampaian pesan

kampanye. Penggunaan angle

kamera, lighting, = movement
camera, color grading, dan editing
memberikan  pengaruh  besar
terhadap tampilan visual video
sehingga terlihat lebih menarik,
dinamis, dan komunikatif. Teknik
close up membantu
memperlihatkan ekspresi tokoh
secara lebih mendalam,
sedangkan medium shot dan long
shot membantu memperjelas
aktivitas serta kondisi lingkungan
dalam video.

Penerapan lighting dan color
grading berhasil menciptakan
suasana visual yang lebih
emosional dan sinematik.
Penggunaan movement camera
membuat tampilan video terlihat
lebih hidup dan tidak monoton,
sedangkan proses editing
membantu menyusun alur visual
agar lebih rapi dan mudah
dipahami audiens. Seluruh unsur
sinematografi  tersebut saling
mendukung dalam membangun
komunikasi visual yang efektif
pada video kampanye digital.

Implementasi teknik
sinematografi dalam video

“Earthday with BLP” membuktikan
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bahwa kualitas visual memiliki
pengaruh besar terhadap
ketertarikan audiens dan
keberhasilan penyampaian pesan
dalam media audio visual. Video
dengan tampilan visual yang baik
mampu meningkatkan perhatian
penonton serta membantu
membangun keterlibatan
emosional terhadap isi pesan
yang disampaikan.

Saran yang dapat diberikan
dalam penelitian ini adalah
perlunya pengembangan teknik
sinematografi yang lebih variatif
pada produksi video kampanye
berikutnya agar tampilan visual
menjadi lebih kreatif dan inovatif.
Penggunaan alat produksi yang
lebih  mendukung juga dapat
meningkatkan  kualitas  visual
video secara lebih maksimal.
Penelitian selanjutnya diharapkan
dapat mengkaji pengaruh teknik
sinematografi terhadap respons
audiens atau efektivitas
komunikasi digital pada media

audio visual lainnya.
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