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ABSTRACT

The development of information technology has changed the pattern of delivering
religious messages, one of which is through da'wah content on TikTok. This
phenomenon requires adolescents to be able to filter and utilize digital da'wah
content to improve the quality of worship attitudes in daily life. This study aims to
determine the influence of TikTok digital da'wah on the worship attitude of mosque
teenagers in Gambangan Village, Maesan District, Bondowoso Regency. The
method used is quantitative with a sample of 50 respondents through a total
sampling technique. Data collection was carried out using a closed-ended
questionnaire on the scale of Likert which has been tested for validity and reliability.
Data analysis includes instrument testing, classical assumption tests, as well as
simple linear regression for hypothesis testing through the IBM SPSS Statistics 25
program. The results of the study showed that there was a positive and significant
influence between TikTok digital da'wah on the worship attitude of mosque
teenagers, as evidenced by a significance value of 0.000 (< 0.05). The value of the
determination coefficient (R Square) of 0.365 indicates that TikTok's digital da‘'wah
contributes 36.5% to the formation of adolescents' worship attitudes, while the
remaining 63.5% is influenced by other factors outside the study. The regression
equation obtained was Y = 23.392 + 0.465X, which showed that the improvement
in the quality and intensity of digital da'wah content was followed by a consistent
increase in adolescents' worship attitudes. The TikTok platform can be an effective
da'wah medium if it is used optimally and responsibly in shaping the religious
character of the younger generation.
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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi telah mengubah pola penyampaian pesan
keagamaan, salah satunya melalui konten dakwah di TikTok. Fenomena ini
menuntut remaja untuk mampu menyaring dan memanfaatkan konten dakwah
digital guna meningkatkan kualitas sikap beribadah dalam kehidupan sehari-hari.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dakwah digital TikTok terhadap
sikap beribadah remaja masjid di Desa Gambangan, Kecamatan Maesan,
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Kabupaten Bondowoso. Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan jumlah
sampel 50 responden melalui teknik total sampling. Pengumpulan data dilakukan
menggunakan kuesioner tertutup berskala Likert yang telah diuji validitas dan
reliabilitasnya. Analisis data mencakup pengujian instrumen, uji asumsi klasik, serta
regresi linear sederhana untuk pengujian hipotesis melalui program IBM SPSS
Statistics 25. Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh positif dan signifikan
antara dakwah digital TikTok terhadap sikap beribadah remaja masijid, dibuktikan
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 (< 0,05). Nilai koefisien determinasi (R
Square) sebesar 0,365 mengindikasikan bahwa dakwah digital TikTok berkontribusi
sebesar 36,5% terhadap pembentukan sikap beribadah remaja, sedangkan 63,5%
sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Persamaan regresi yang
diperoleh adalah Y = 23,392 + 0,465X, yang menunjukkan bahwa peningkatan
kualitas dan intensitas konten dakwah digital diikuti oleh peningkatan sikap
beribadah remaja secara konsisten. Platform TikTok dapat menjadi media dakwah
yang efektif apabila dimanfaatkan secara optimal dan bertanggung jawab dalam
membentuk karakter religius generasi muda.

Kata Kunci: Dakwah Digital, TikTok, Sikap Beribadah, Remaja Masijid

A.Pendahuluan media sosial terbesar di dunia.

Perkembangan teknologi digital
membawa perubahan besar dalam
kehiidupan masyarakat, termasuk
dalam cara memproleh informasi
keagamaan. Salah satu media sosial
yang berkembang pesat di kalangan
remaja adalah tiktok. Aplikasi ini
menghadirkan vidio pendek yang
menarik, mudah difahami, dan cepat
tersebar melalui fitur for you page
(FYP). Tidak hanya digunakan untuk
hiburan, tiktok juga dimanfaatkan
sebagai media dakwah digital oleh
para pendakwah maupun kreator

konten islami.

Indonesia menjadi salah satu

negara dengan jumlah penguna

Mayoritas penguna tiktok berasal dari
kalangan generasi muda yang aktif
mengakses sebagai jenis konten,
termasuk konten dakwah. Fenemona
tersebut menunjukkan bahwa media
sosial memiliki pengaruh terhadap
pola fikir, prilaku, dan sikap
keagamaan remaja. Dakwah digital
melalui tiktok dinilai lebih diterima
karena mengunakan bahasa
sederhana, visual menarik, dan
penyampaian yang sesuai dengan
krakter generasi muda.

Dakwah  digital
aktivitas

merupakan
penyampaian pesan
keagamaan melalui media berbasis

internet  dan  teknologi  digital.
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Kehadiran dakwah digital memberikan
peluang besar dalam menyebarkan
nilai-nilai islam secara lius dan cepat.
Konten dakwah yang disampaikan
melalui tiktok dapat mempengaruhi
pemahaman, motivasi, dan sikap
beribadah remaja dalam kehidupan
sehari-hari.

Remaja masjid merupakan
kelompok yang aktif dalam kegiatan
keagamaan dan memiliki kedekatan
dengan aktivitas ibadah. Namun, di
era digital saat ini, remaja juga tidak
terlepas dari pengaruh media sosial.
Intensitas pengunaan tiktok yang
tinggi memberikan dampak positif
maupun negatif terhadap prilaku
keagamaan mereka. Oleh karena itu,
penting untuk mengetahui sejauh
mana dakwah digital tiktok
berpengaruh terhadap sikap

beribadah remaja mas;jid.

Berberpa penelitian sebelumnya
menunjukkan bahwa konten dakwah
di media sosial memiliki pengaruh
terhadap religiusitas dan prilaku
keagamaan generasi muda.
dkk.(2025)

menyatakan bahwa tiktok efektif

Penelitian Hiayat

digunakan sebagai media dakwah
karena mampu menarik perhatian

remaja melalui vidio pendek yang

kreatif dan  mudah
Penelitian budiarti dkk.(2023) juga
menunjukkan bahwa konten dakwah

dipahami.

tiktok dapat meningkatkan motivasi
ibadah dan religiusitas remaja.

Berdasarkan observasi awal
yang dilakukan di Desa Gambangan
Maesan

Kecamatan Kabupaten

Bondowoso, diketahui bahwa
sebagian besar remaja masjid aktif
menggunakan TikTok dalam
kehidupan sehari-hari. Banyak dari
mereka mengakses konten dakwah
sebagai sumber pengetahuan agama,
ibadah, dan

kehidupan islami. Fenomena tersebut

motivasi inspirasi
menjadi dasar penting dilakukannya

penelitian ini.

Berdasarkan wuraian di atas,
penelitian  ini  bertujuan  untuk
mengetahui pengaruh dakwah digital
TikTok terhadap sikap beribadah
remaja masjid di Desa Gambangan
Maesan

Kecamatan Kabupaten

Bondowoso.

B. Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan jenis
penelitian regresi linear sederhana.
Penelitian dilaksanakan di Desa

Gambangan Kecamatan Maesan
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Kabupaten = Bondowoso  dengan
subjek penelitian remaja mas;jid.
Populasi dalam  penelitian  ini
berjumlah 50 remaja masjid yang
terdiri dari dua masjid di Desa
Gambangan. Teknik pengambilan
sampel menggunakan total sampling
sehingga seluruh populasi dijadikan

sampel penelitian.

Teknik  pengumpulan data
menggunakan angket atau kuesioner
tertutup dengan skala Likert yang
terdiri dari empat pilihan jawaban yaitu
sangat setuju, setuju, tidak setuju, dan
sangat tidak setuju. Variabel
independen dalam penelitian ini
TikTok,

sedangkan variabel dependen adalah

adalah  dakwah digital

sikap beribadah remaja mas;jid.
Instrumen penelitian diuji
menggunakan uji validitas dan
reliabilitas. Hasil uji reliabilitas
menunjukkan bahwa variabel dakwah
digital TikTok memiliki nilai Cronbach
Alpha sebesar 0,767 dan variabel
sikap beribadah sebesar 0,887,
sehingga  keduanya  dinyatakan
reliabel. Analisis data dilakukan
menggunakan uji normalitas, uji
linearitas, dan analisis regresi linear
sederhana dengan bantuan program

IBM SPSS Statistics 25.

C.Hasil Penelitian dan Pembahasan

Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan jenis
penelitian asosiatif. Lokasi penelitian
berada di Desa Gambangan,

Kecamatan Maesan, Kabupaten
Bondowoso, yang melibatkan remaja
dari Masjid Rhaudotul Muwahidin dan
Masijid Sabielil Muttaginen. Populasi
penelitian berjumlah 50 remaja masjid
yang sekaligus dijadikan sampel
menggunakan teknik fotal sampling.
Instrumen pengumpulan data berupa
kuesioner tertutup dengan skala Likert
(1-4) untuk mengukur variabel dakwah
digital TikTok (X) dan sikap beribadah
(Y). Teknik analisis data meliputi uji
instrumen (validitas dan reliabilitas),
uji asumsi klasik (normalitas dan
linearitas), serta analisis regresi linear
sederhana menggunakan program
IBM SPSS Statistics 25.

Berdasarkan analisis data,
profil responden terdiri dari 50 remaja
(60%  dari Masijid Rhaudotul
Muwahidin dan 40% dari Masjid
Sabielil

linearitas

Muttaginen).  Hasil  uji

menunjukkan nilai
signifikansi Deviation from Linearity
sebesar 0,389 (> 0,05), yang berarti
terdapat hubungan linear antara
variabel X dan Y. Analisis regresi

linear sederhana  menghasilkan
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persamaan Y = 23,392 + 0,465X,
menunjukkan bahwa setiap kenaikan
satu satuan kualitas dakwah digital
akan meningkatkan sikap beribadah
sebesar 0,465. Uji hipotesis melalui
uji-t menunjukkan nilai signifikansi
0,000 (< 0,05), sehingga hipotesis
penelitian diterima. Nilai koefisien
determinasi (R Square) sebesar 0,365
memberikan makna bahwa dakwah
digital TikTok memberikan kontribusi
sebesar 36,5% terhadap sikap
beribadah remaja masijid, sedangkan
sisanya dipengaruhi faktor lain di luar
penelitian.
Temuan penelitian ini
menunjukkan bahwa dakwah digital
TikTok mampu memberikan pengaruh
positif terhadap perilaku keagamaan
remaja. Konten dakwah yang
disampaikan melalui video pendek
membuat pesan agama lebih mudah
dipahami dan diterima oleh generasi
muda. Penyampaian yang menarik,
singkat, dan relevan dengan
kehidupan sehari-hari menjadi faktor
utama yang membuat remaja tertarik
mengikuti konten dakwah di TikTok.
Selain itu, intensitas paparan
konten dakwah yang tinggi dapat
meningkatkan kesadaran beribadah,
kedisiplinan  dalam  menjalankan

ibadah  wajib, serta motivasi

memperbaiki diri. Remaja yang sering
dakwah

pemahaman

mengakses konten
cenderung  memiliki
agama yang lebih baik dan lebih
termotivasi  untuk  meningkatkan
kualitas ibadah.

Hasil penelitian ini sejalan
dengan penelitian sebelumnya yang
menyatakan bahwa media sosial
dapat menjadi sarana dakwah yang
efektif dalam membentuk sikap
religius generasi muda. TikTok
sebagai media dakwah digital
memberikan ruang interaksi
keagamaan vyang lebih fleksibel,
kreatif, dan sesuai dengan
perkembangan zaman.

Namun demikian, penggunaan
TikTok juga perlu disertai kemampuan
literasi digital agar remaja dapat
memilih konten dakwah yang benar
dan berasal dari sumber terpercaya.
Tanpa adanya literasi digital yang
baik, remaja berpotensi menerima

informasi agama yang kurang tepat.

D. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian,
dapat disimpulkan bahwa dakwah
digital TikTok memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap sikap
beribadah remaja masjid di Desa
Gambangan Kecamatan Maesan
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Kabupaten Bondowoso. Hasil uji
regresi menunjukkan nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05 dengan
persamaan regresi Y = 23,392 +
0,465X.

Nilai koefisien determinasi
sebesar 36,5% menunjukkan bahwa
dakwah digital TikTok memberikan
kontribusi  terhadap pembentukan
sikap beribadah remaja mas;jid.
Semakin baik kualitas dan intensitas
konten dakwah yang diterima remaja
melalui TikTok, maka semakin baik
pula sikap beribadah mereka.

Penelitian ini  menunjukkan
bahwa TikTok dapat dimanfaatkan
sebagai media dakwah yang efektif
bagi generasi muda. Oleh karena itu,
para pendakwah, pengurus masijid,
dan remaja diharapkan mampu
memanfaatkan media sosial secara
positif untuk meningkatkan
pemahaman agama dan kualitas
ibadah.
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